
BILAN DE LA 4ÈME ÉDITION 



60 000 visiteurs :

Une fréquentation accrue 

SEMAINE DES SERVICES DE L’AUTOMOBILE
ET DE LA MOBILITE 2019



UN SUCCÈS POUR CETTE 4ÈME EDITION

2019 : 60 000 visiteurs

2017 : 35 574 visiteurs

2018 : 51 500 visiteurs

2016 : 30 000 visiteurs

2015 : expérimentation dans deux régions
(Île-de-France et Hauts-de-France) 



UNE PARTICIPATION EN HAUSSE CONTINUE

• 174 établissements

• 1 600 entreprises participantes

• 544 évènements (+ 3,6 %)
• 57 % JPO 
• 34 % ateliers découverte 
• 19 % évènements entreprises

• 60 000 visiteurs (+14,2  %)

• 9 600 contacts qualifiés

Répartition

ateliers découverte

JPO

événements entreprise



PLAN MÉDIA ET WEB



Spot TV Spot RADIO

UNE GRANDE PREMIERE : UN SPOT TV

30 millions de vues (estimation)

https://www.youtube.com/watch?v=fQ7AF6Yn1Ck
https://www.youtube.com/watch?v=cROSrxhWzOU&feature=youtu.be


UN PLAN MÉDIA D’ENVERGURE

Chaines
Diffusion

Nombre de spots Horaires 
Du Au

TV

Tf1 06-mars 20-mars

160
18h-20h Access prime time

TMC / TFX 06-mars 20-mars 17h-20h

M6 05-mars 18-mars
199

18h-20h

W9 / 6ter 05-mars 18-mars 17h-20h

Sponsoring 
Emissions

TURBO 10-mars 17-mars 6 M6 : dimanches à 11h

AUTO MOTO 23-févr 23-mars 199 TF1 : dimanches à 10h

Radios

NRJ 04-mars 18-mars 135 12h30-14h 18h-22h 

France bleu 11-mars 20-mars 63 6h-7h30 17h-19h 

Skyrock 16-févr 20-mars 118 12h30-14h 18h-22h 

Plateformes de musique

DEEZER 17-févr 23-mars

+ de 4 Millions d’impressions 

SPOTIFY 17-févr 23-mars



UN SITE INTERNET INCONTOURNABLE

160 400 visiteurs (+ 33 %)

383 330 pages vues (+40 %)

81 % d’utilisateurs sur mobile

www.semaine-services-auto.com

https://www.semaine-services-auto.com/
http://www.semaine-services-auto.com/


LA CAMPAGNE DIGITALE



• Une campagne nationale

• Des campagnes régionales

UNE CAMPAGNE DIGITALE RENFORCÉE

343 000 vues

1,2 M d’impressions 3 M d’impressions 

https://www.youtube.com/watch?v=B0_DTNIal2o
https://www.youtube.com/watch?v=HUPs1Uumizo&feature=youtu.be


UNE NOUVEAUTE YOUTUBEUR :
VIDEO MINUTEBUZZ

• 245 645 vues à 10 sec

• 3 449 réactions, commentaires 
et partages

• 476 041 minutes visionnées 

Un humoriste teste le métier de mécanicien apprenti au GARAC

• 7,4 % de taux d’engagement

Hommes : 91% 
Femmes : 9%  
Cible majoritaire : 18-34 ans

https://www.facebook.com/watch/?v=561713770985991


FACEBOOK : 
UNE PRÉSENCE PLUS AFFIRMÉE 

• 108 publications  

• 18 vidéos / 83 photos 

• 1 live Facebook (crash test) 

• 20 publicités sur 7 jours

• 66 000 vues (+ 614 %)

de 500 % du nombre de «J’aime» 

de 63 % du taux d’engagement : 2691 interactions



INSTAGRAM : LE VENT EN POUPE

• 37 stories  

• 121 photos 

• 11 vidéos 

• 203 nouveaux fans

• 21 100 vues

de 100 % du taux d’engagement

Principes : 
En amont > promouvoir l’évènement (payant) 
Pendant l’événement > créer de la viralité par les publications



LA PRESSE AU RENDEZ-VOUS



• 185 retombées presse écrite et web 

- 125 régionales 

- 66 nationales (presse professionnelle auto, 
presse emploi formation, France TV, Aujourd’hui 
en France)

• 7 retombées TV / Radio

• 1 conférence de presse de lancement à Carvin en 
présence de Xavier Bertrand – 18 mars

• 1 Save the date – 23 janvier 

• 1 communiqué national + 13 communiqués régionaux –
26 février

• 3 points presse : Nantes, Lyon, Marseille – 14 mars

UNE COUVERTURE RÉGIONALE



LES OUTILS



KIT DE COMMUNICATION

Flyers A5 
standards et 
personnalisables

Affiches 40*60 et 
80*120 standards et 
personnalisables

Kakémonos

Signature mail

Visuels pour les réseaux sociaux + Bannières web (5 formats

http://www.anfa-auto.fr/


RENDEZ- VOUS DU 14 AU 21 MARS
POUR LA 5ÈME ÉDITION !


